KİMLİK BİLGİLERİ FORMU
1- Ajansın Adı

2- Ajansın sahipleri hakkında bilgiler

a) Başvuru sahibi ajansın başvuru tarihi itibarıyla ortaklık yapısını, ticaret merkezini, ticaret sicili ve vergi kimlik numaralarını gösteren resmi belge ile ihale tarihinde geçerli imza sirküleri (yabancı dilde olması halinde tercümesi ile birlikte)

b) Konsorsiyum/Ortaklık olarak teklif verilmesi durumunda her ortak için verilecek yukarıdaki belgelere ek olarak ortaklık sözleşmesi ile ortaklığı temsile yetkili kişi ya da kişilere ilişkin imza sirküleri (yabancı dilde olması halinde tercümesi ile birlikte)

3-Ajans hakkında bilgi
a)   Kuruluş yılı, bu sektörde kaç yıldır faaliyet gösterdiği ( En az 5 yıl reklam sektöründe çalışmış olması gerekmektedir)
b) Kendi ülkelerindeki ve uluslar arası reklam sektöründeki başarı ve ödülleri

c)   Ülkesinde ve dünya sıralamasındaki yeri
d) Şirket yönetim şeması ve yönetici bilgileri, birimlerine göre personel sayısı, 
e)    Projeye ayrılan kilit personelin yetkinliği ve özgeçmişleri  
f)   Uluslararası network, varsa uluslararası alanda medya alım şirketleri ile olan bağlantı ya da ortaklıklar (Medya alım şirketinin de uluslararası network ağı veya ilişkisi olacaktır)
g) Hisse sahibi olunan diğer koridor şirketler veya işbirlikleri (doğrudan pazarlama, interaktif, PR vb.)

4- Şirketin mali durumu hakkında bilgi
          a) Açıklanan son mali durumu gösteren belge ( 2008, 2009 ve 2010 yıllarına ait 
              cirolarını gösteren mali belgeler eklenecektir)
2010 yılı cirosunu getiremeyecek ajanslar getirememe gerekçelerini yazılı olarak bildirecek, bu gerekçenin komisyon üyeleri tarafından kabulü halinde son üç yıllık ortalama ciro hesabında 2007, 2008 ve 2009 yıllarının ortalaması esas alınacaktır.

5- Müşterileri hakkında bilgi

       
a) İlk on müşterisinin listesi ve birlikte çalıştıkları süre ile referans örnekleri
       
b) Hizmet verdiği kuruluşlar
       
c) Müşteri portföyü toplamı  

6- Dünya turizmi ve Türkiye turizmi konusundaki deneyimleri, başarıları
7-  Pazarlama ve Hakla İlişkiler konusundaki çalışmaları ve deneyimleri

8- Pazarlama Problemlerini çözme ve algılanma konusundaki başarılarının bazı vakalarla örneklendirilmesi
9- Turizm alanında geçmişte ve hala çalışmakta olduğu ülkeler

10- Ajans sorumlusuna ait bilgiler (şirketteki pozisyonu, cep telefonu, faks, ajans telefonu, e-posta adresi vb.)
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